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Media i tozsamos$¢ gejow — streszczenie rozprawy doktorskiej

Trzycze$ciowa rozprawa po§wiecona zostala mediom jako platformom artykulacji tozsamosci polskich
gejow po roku 2003. W pracy krytycznie analizuje dotychczasowy dorobek w tym zakresie i proponuje
autorska metodologie badan zbudowana na podstawie polaczenia wybranych koncepcji Pierre’a Bourdieu
oraz Johna Fiske’a.

Czesé 1. sklada sie z dwoch rozdzialdow. W rozdziale 1. za cel stawiam sobie omo6wienie podstawowego
zaplecza teoretycznego mojej pracy, za ktore uznaje anglosaskie studia kulturowe. Najpierw wyjasniam,
dlaczego przyjmuje taka wlaénie perspektywe oraz przedstawiam przestanki stanowigce o mojej motywacji.
W dalszej czeéci rozdzialu przygladam sie kategorii tozsamo$éci w kulturoznawstwie w perspektywie (1)
synchronicznej i (2) diachronicznej. Nastepnie wigze interesujace mnie zagadnienie z (3) kwestia mediow
oraz odnosze sie do (4) studiéw gejowsko-lesbijskich, co w obu przypadkach sluzy doprecyzowaniu
perspektywy. Rozdzial ten, a takze kolejny, ma przede wszystkim wyja$ni¢ i uprawomocni¢ motywacje stojaca
za dokonanymi przeze mnie wyborami. Ma on takze charakter rozpoznania terenu i przygotowania go dla
konstrukcji wlasnej propozycji teoretyczne;j.

Rozdzial 2. po$wiecony jest wybranym koncepcjom zwigzkow mediow i tozsamoéci gejow w czterech
nurtach badawczych: (1) kulturoznawczym medioznawstwie (Arthurs, Gauntlett), (2) studiach LGBT (Dyer,
Cohen, Weeks, Pullen), (3) performatyce i teorii queer (Campbell, Fox) oraz (4) rodzimej wariacji teorii queer
(Kochanowski). Wskazuje na slabe i mocne strony omawianych teorii i testuje, ktére z nich moga byc
szczegoblnie uzyteczne w mojej pracy. Wybieram pewne elementy z tradycji kulturoznawczej (prace Dyera i
Arthurs) oraz studiow gejowsko-lesbijskich, inne ujecia (zwl. teorie spektaklu Kochanowskiego) w catosci
odrzucam jako bledne i niedajace sie utrzymac.

Na czeéc¢ I1. sklada sie jeden rozdziat (3.). W oparciu o dotychczasowe rozumowania staram sie tutaj
zbudowaé wlasng teorie, ktéra bedzie w stanie wyjasni¢ i oddaé glos ré6znym przykladom artykulacji
tozsamosci gejow w mediach - zaréwno postaciom fikcyjnym, uzytkownikom mediéw spolecznosciowych czy
gejowskim celebrytom. M6j projekt bazuje na dorobku dwoch teoretykéw: (1) Pierre’a Bourdieu oraz (2)
Johna Fiske’a. (1) Od Bourdieu przejmuje pewne zalozenia wylozone w ,Dystynkeji” i proponuje, aby
seksualno$¢ gejow rozumieé jako forme kapitatu, ktéremu pod wzgledem podobienistwa najblizej do kapitatu
kulturowego — wydaje sie on najbardziej naturalny. Bedace ich rezultatem medialnie zaposredniczone
praktyki proponuje zatem rozumieé jako polityki seksualnego smaku. W ten sposéb bede w stanie przesledzié¢
pewne korelacje pomiedzy réznymi kapitalami seksualnymi a seksualnymi smakami (gustami). Staram sie
jednak uniknaé mechanicystycznego mys$lenia o seksualnych smakach, ktérych polityki mialyby stuzyé
reprodukcji istniejacego porzadku rzeczy. (2) Poniewaz obszarem moich dociekan jest medialna kultura
popularna, od Fiske’a przejmuje mySlenie o znaczeniu (w tym wypadku seksualnoéci) jako nieustannej
negocjacji. Seksualne smaki wchodza wiec ze sobg w ciagle potyczki, a te wspolnoty, ktore lepiej skapitalizuja
swoja seksualno$¢ znajda sie wyzej w hierarchii seksualnych gustéw. Tym samym towarzyszace im zaréwno
praktyki kulturowe i komunikacyjne, jak i kody estetyczne beda posiadaly odmienne uznanie. Podejscie takie
pozwala prze$ledzi¢ te procesy, nigdy jednak nie determinuje punktu dojScia.

Czeéc¢ I11. ma charakter analityczny, gdzie testuje zaproponowang teorie. Na potrzeby rozdzialow 4., 5.
i 6. wyrdzniam trzy seksualne kapitaly. Sg to: (rodz. 4.) seksualny kapital polityczny, (rozdz. 5.) seksualny
kapital tozsamoSciowy oraz (rozdz. 6.) seksualny kapital popularny. Pierwszy z nich odnosze do takich form
traktowania wlasnej seksualno$ci w mediach, ktére nastawione sa na polityczne zaangazowanie. Drugi
oznacza uzywanie mediéw w celu zaprojektowania wlasnej seksualnej tozsamoSci bez koniecznosci
angazowania sie w dzialalnoé¢ publiczng. Chodzi tutaj o nawigzywanie przyjazni, poszukiwanie partnera czy
sposoby spedzania wolnego czasu. Moze by¢ on takze nastawiony na uzyskanie mozliwie wyspecjalizowanej i
szybkiej/tatwej seksualnej przyjemno$ci. Trzeci kapital odnosze do proceséw inwestowania wlasnej
seksualnosci w formy popularne: mam tutaj na mysli zaréwno celebrytow, ktorzy buduja swoj wizerunek jako
gejow, inwestujgc tym samym swoja seksualno$é w obiegi medialne, jak i instytucje. Tozsamos$cia seksualng
jako kapitalem postuguja sie nadawcy, tworzac gejowskie postacie w swoich programach. Pojawia sie tutaj
takze fenomen gejowskich tabloidéw, ktore robig uzytek z seksualnosci jako kapitalu napedzajacego skandal i
kontrowersje.



