Tematem rozprawy doktorskiej jest zarzadzanie informacjq poprzez narzgdzia
marketingu politycznego w kampaniach wyborczych w latach 2005 — 2009,

W pracy podjeto empiryczne badania majace na celu analizg 1 ocen¢ zarzadzania
informacja w poszczego6lnych partiach politycznych poprzez stosowane narzedzia marketingu
politycznego (komunikacji marketingowej). Badaniem objgto procesy zarzadzania informacja
w kampaniach wyborczych w latach 2005 — 2009.

Przeprowadzone badania zostaly poprzedzone studium teoretycznej wiedzy z zakresu
wybranych ujeé teoretycznych w naukach organizacji i zarzadzania, ze szczegdlnym
uwzglednieniem podejscia systemowego i analizy systemowej jako podstawy teoretycznej w
analizie procesu politycznego. Omowiono rowniez szczegdtowo teorie informacji w aspekcie
komunikowania politycznego oraz marketingu politycznego.

Na podstawie analizy obszernych materialow zrédlowych dokonano oceny zawartosci
komunikacji  politycznej w  wyborczych kampaniach parlamentarnych, kampanii
samorzadowej, prezydenckiej oraz kampanii do Europarlamentu w latach 2005 - 2009

W podsumowaniu sporzadzono tabelaryczne zestawienia wynikow badan ilosciowych
w aspekceie proporcji przekazow merytorycznych i niemerytorycznych.

Przeprowadzone badania pokazaly, iz skutecznosé¢ zarzadzania informacjg nie zalezy od
stopnia merytorycznosci informacji.

Analiza treéci, ujecia statystyczne oraz badanie zwigzkow przyczynowo — skutkowych
pokazaly, iz komunikaty formutowane przez partie polityczne nie byly w zdecydowanej
wigkszosci merytoryczne.

Analiza wplywu spotéow wyborczych wykazata natomiast, iz niektore spoty o charakterze
populistycznym miaty wplyw na wzrost poparcia dla ich nadawcow (partii politycznych).

Przyjeta metoda szczegdtowej analizy tresci 1 badania zwiazkow przyczynowo —
skutkowych przekazow medialnych w poszczegélnych kampaniach ze wzgledu na istotng
ceche merytorycznosci pozwolila na uchwycenie niewatpliwego paradoksu racjonalnych
dzialan komunikacyjnych, wyrazajacego sie z jednej strony profesjonalizacja kampanii
wyborezych i osiaganiem zalozonych celow przez partie, z drugiej zas budowanie w
spoleczenstwie przekonan wyborczych na podstawie populistycznych przekazéw medialnych
niewiele majacych zwigzku z rzeczywistymi programami wyborczymi.

Analiza spotow, debat pozwolita sformulowa¢ bowiem wniosek, iz stopien prezentacji

programéw wyborczych w kampaniach poszczegdlnych partii politycznych byl bardzo niski.



