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Streszczenie:

W pracy poruszony zostat nastepujacy problem badawczy: jak przedsigbiorstwa medialne
zarzadzaja rozbudowa portfela produktowego (oferty) w obliczu zmiany technologicznej,
w postaci wzrostu popularnoéci nowego typu urzadzen, umozliwiajacych odbior tresci
medialnych oraz od czego uzaleinione sg przyjmowane strategie i jakie sa ich implikacje dla
pozycji rynkowej poszczegolnych przedsiebiorstw.

Przedmiotem badan jest proces rozbudowywania portfeli produktowych polskich
przedsiebiorstw medialnych o produkty dedykowane urzgdzeniom mobilnym -
zoptymalizowane strony internetowe, dostosowane do wyswietlania na ekranach urzadzen
mobilnych oraz aplikacje mobilne. Strategie przyjmowane przez poszczegolne podmioty
zostaty opisane w studiach przypadkéw. Do grupy przedsigbiorstw, ktorych portfele beda
analizowane wigczone zostaty nastepujace media, z podziatem na kategorie mediéw wedtug
pierwotnego kanatu dystrybucji: portale internetowe: Onet.pl, Wirtualna Polska, Gazeta.pl,
Interia.pl, O2.pl; nadawca telewizyjny: TVN, Polsat, TVP,; nadawcy radiowi: Polskie Radio,
Radio Zet, RMF; prasa codzienna: AGORA S.A., Ringier Axel Springer Polska, Gremi Media,
Infor. Oprécz studiéw przypadkéw przeprowadzone zostato 11 wywiaddw z menedzerami
odpowiedzialnymi za kreowanie strategii rozbudowy portfeli produktowych w polskich
przedsiebiorstwach medialnych.



